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ual a atual situacao do mercado de
celulose e papel? Inicia-se um novo ciclo
de desenvolvimento?

Jd é forte a recuperacao dos precos da celulose
e identificam-se também os primeiros sinals
de recuperacao dos precos do papel. Fmbora
Seja necessario aguardar um pouco para que essa
situacdo se confirme como uma tendéncia,
acreditamos que durante 1999 o preco se recuperaid de
forma gradual.

Um dos fatos que indicam essa perspectiva é
apresenca mais forte no mercado dos paises do Sudeste
Asidtico, que tiveram o consumo abalado depois da
crise e estao retomando pedidos.

A situacdo atual é decorrente da racionalizacao
Internacional dos negdcios envolvendo papel e celulose.

e também da demanda interna fragilizada, os projetos
brasileiros mais significativos estao em compasso de
espera. Este ano serdo revistas posicoes nesse sentido
e hd probabilidade de retormada desses projetos. Nolem
que ndo ha um plano setorial: cada empresa definid
sua estratégia em funcao das tendéncias do mercado.

Para a retomada dos investimenltos, o setor
conlta com a recuperacao do mercado, mas também
serao necessdrias melhores condicoes de acesso ao
capital, sejam linhas de crédito ou financiamento,
porque esta industria requer capital intensivo.
Necessitamos de recursos compativeis aqueles de que
dispéem nossos competidores internacionais. A
questao tribuidria é também muito relevante.

Ha algum tempo, em um Férum da Anave
sobre globalizacao, o senhor repetia um estudioso

”, ; 7 ;
O Distribuidor Houve redugao da oferta mundial de celulose, emrazao  que dizia mais ou menos assim: “S6 nao me venham
Independente do fechamento, espec/a//ﬁen'fe nos Elsfao’os Unidose  pedir empregos”. Parece-nos que realmente sera cada
na kuropa, de algumas fdbricas. Além desse longo ez menor o nimero de oportunidades de emprego.
é peca perfodo de precos baixos, a decisao de fechamento  Que consideracdes o senhor faria hoje a esse respeito?
o i dessas unidades considerou que, sendo antigas, essas Hoje, o ritmo de crescimento do emprego
indispensavel fdbricas se tomaram obsoletas, inviabilizando custos  jngystrial néo é o mesmo do passado. A medida que a
na cadeia competitivos e incompalibilizando producdo e meio  inglisiria evolui tecnologicamente, buscando cada vez
‘7’730/’5”7’5; COZ @ ; 55/75’775”7’0'0’ a 70f 6’; {;" mundial de  mejpores condicdes de compelitividade, diminui o nivel
; celulose foi reduzida em cerca de 7 a 8%. -
produtiva A entraga em operacdo de novas mdquinas de . ,_cng,,e tanto, se o emprego industrial hoje
do papel. papel foi outro fato que conlribuiu para a recuperacao  caminha mais devagar, as oportunidades na drea de
dos precos. Comecaram a operar irés novas unidades  seryjcos sio maiores e melhores. Nos selores ndo-
Sou a de papel na China (cerca de 400 mil toneladas cada  jnqlysriais, onde se situam a Distribuicdo de Papel e
favor do uma) e uma similar na Indonésia. Reduziram-se,  muyjtos outros, o nivel de emprego lende a evoluir
porl_an[o, 0s estoques de celulose nesses pame; que, positivamente.
fortalecimento entdo, precisaram recorrer ao /776’/(&0’0— internacional. T —
r—— interno?uals os reflexos dessa situacao no mercado ha espaco para o distribuidor independente?
: _ Sim, hd espaco. O Distribuidor Independente é
Distribuidores, _ Oselor ge celulose e papel tor - ge/ O_ba//zado peca indispensavel na cadeia produtiva do papel. Sou a
] de que se falasse em globalizagdo como  fayor do fortalecimento desses Distribuidores,
imprescindiveis uma tendéncia. Mercado inlerno e externo siovasos  jmprescindiveis para o crescimento e melhor
comunicantes tanto para o bem como parao mal, 0U  atendimento ao mercado.
parao seja, precos internos e externos evo/uen? de maneira O setor precisa necessariamente de uma rede
crescimento e sermelhante. Apesar de lermosreg/sf.fado. /nfe.mamenf;i de distribuicdo, porque grandes mdquinas ndo tém
um fraco desempenho durante o primeiro trimestre, jd  flexibjlidgade para atender & enorme variedade de
melthor hd sinais de recuperagdo de consumo e de precos. usudrios de papel existente. Isto é sendo o universo de
i No ambito brasileiro, ha planos de consumidores de papel bastante pulverizado e milhares
atendimento investimentos em celulose e papel? O que o setor  0s ponios a serem atendidos - pequenas gidficas e

ao mercado.”

precisa para viabilizar esses projetos?
Fm razao desse longo ciclo de declinio de precos

outros estabelecimentos - é de funaamental importancia
uma eficiente rede de distribuicao.




Novos Rumos para o Canal Sinapel

ste informativo do SINAPEL, quan-
ao criado, objetivava levar ao
mercado de distribuicdo de pa-
pel informacées que permi-
tissemn visualizar as ocorréncias economi-
cas de maneira clara, auxiliando a rdpida
fornaada de decisoes diante das mudancas
€erm nossa economia. Abriu-se espaco para
mostrar o perfil de empresas do setor de
distribuicdo, bem como suas iniciativas e
também para que fabricantes e fornece-
dores apresentassem novos produtos. Pu-
blicaram-se artigos assinados por militan-
les do setor. Temas como importacdo, ex-

portagdo, crédito, economia, estatistica,
producao de papel e muitos outros foram
versados pelos melhores articulistas.

A medida que as publicacées do
Canal se sucediam, introduzirarm-se nele
outros assunltos e matérias que repuidva-
mos de interesse geral. Assim, foram co-
mentados os mais importantes dispositi-
vos do novo Codigo de Transito e alguns
leitores descobriram que acender as Iu-
zes dos veiculos nos tdneis é obrigatdrio
mesmo durante o dia. A lingua portugue-
sa também mereceu destaque e termos
certeza de que, hoje, muitos preferirao

escrever cuché em vez de ‘couché’:
ofsete, em vez de ‘offset: elc...

A partir do préximo ndmero do Ca-
nal SINAPEL, pretendemos dar novos ru-
mos ao Informativo que, muito em bre-
ve, esperamos tornar-se revista. Para que
[sso ocorra, necessitamos de colabora-
cdo, de sugestoes e de criticas, que sem-
pre serao bem-vinaas. Que também nao
faltem voluntdrios dispostos a cooperar
redigindo artigos para publicacdo. Portan-
to, é fundamental, para nos da Diretoria
do SINAPEL, ouvir os Associados.

VAS

A SPP-NEMO, contribuindo para que o setor grafico-industrial
seja cada vez mais profissionalizado e bem informado, vem promovendo
trabalho bastante Util. No ano passado, realizou ‘workshop’ intitulado “O
futuro e a Evolucao do Mercado Grfico e Papeleiro” e, recentemente,
propiciou a equipes de vendas de gréficas das principais capitais
brasileiras um esclarecedor semindrio sobre produtos auto-adesivos.
Outra relevante iniciativa da Distribuidora foi o lancamento, com
exclusividade, do catédlogo da linha de cuché procedente da Franca, da
Arjo Wiggins, de suma utilidade a 'designers' graficos, impressores e
compradores.

A CIA. SUZANO promoveu o | Encontro Nacional dos
Distribuidores e, durante o jantar realizado em 16 de abril, premiou os
cinco distribuidores que registraram o melhor desempenho em vendas
durante os seis meses da campanha “Conquista do Espaco”:

* FABRIPEL

* BUONANNO

* RIO BRANCO

* LABATE

* MERCANTE PAPEIS

Cinco profissionais de vendas dessas empresas também foram
contemplados: uma viagem para Cabo Canaveral (EUA), com direito a
um acompanhante.

EMBALAGEM PAPEL CARTAO - APROVADA PELA NATUREZA -
Aumentar o consumo de cartdo é o principal objetivo da campanha
institucional lancada neste més de maio. Ela envolve oito fabricas do
produto e € coordenada pela Bracelpa - Associacdo Brasileira de Celulose
e Papel. Fundamentalmente, o apelo publicitario pretende conscientizar
apopulacao sobre aimportancia e as vantagens do uso de embalagens
de cartao, ecologicamente corretas, por serem biodegradaveis e
reciclaveis. Além disso, o cartdao é eficiente sob o ponto de vista
mercadologico porque apresenta caracteristicas adequadas ao
acondicionamento dos mais diversos produtos e € perfeitamente
compativel com todos os tipos de impressao grafica, abrindo multiplas
possibilidades para a criacdo de embalagens, também no que diz respeito
a formato. O projeto é abrangente. Compreende quatro anuncios
impressos, estratégia promocional em festas tradicionais, exibicao de
‘outdoors' em Sao Paulo, Curitiba, Rio de Janeiro e Porto Alegre e acoes
educativas em estabelecimentos de ensino. No ano passado, foram
produzidas 473 mil toneladas de cartao, 4,5% a mais do que em 1997.

24° FORUM DA ANAVE

Nos dias 23, 24 e 25 de agosto, no Auditério do Hotel Ca'd’Oro,
ser realizado o Forum de Analise que anualmente € promovido pela
ANAVE - Associagao Nacional dos Profissionais de Venda em Celulose,
Papel e Derivados. Neste ano, sera analisado o futuro da industria de
celulose e papel, procurando-se delinear “A Busca de Caminhos para a
Proxima Década”.

Para mais informagdes sobre o Férum da ANAVE, entre em contato
com a secretaria da Associacao, pelos telefones: (011) 279-8570 ou 279-7908.




MAIS UMA PRESTACAO DE
SERVICOS DO SINAPEL

Para anunciar nesta secao,
0 Associado do SINAPEL nao tera
qualquer despesa: precisard ape-
nas comunicar-se com a secreta-
ria do Sindicato.

DESENVOLVIMENTO
PROFISSIONAL

Economista e bacharel em Ciénci-
as Contdbeis que atua ha 27 anos
em diversas dreas que compoem
a Controladoria das empresas e
corporacoes de capital nacional e
multinacional; tendo anteriormen-
te atuado, durante cinco anos,
como Auditor Senior pela Arthur
Andersen e, nos quatro anos an-
teriores, em projetos de engenha-
ria econdmica, coloca-se a
diposicao de empresas do setor.
E também Perito Judicial Trabalhis-
ta e Contabil; habil em informatica
e domina os idiomas inglés e es-
panhol.

AREA
ADMINISTRATIVA

Profissional, com segundo grau
completo e diversos cursos de es-
pecializacao em assuntos perti-
nentes a area administrativa, ne-
cessita recolocacao no mercado
de trabalho. Experiéncia em crédi-
to e cobranca, atendimento ao cli-
ente, contabilidade e vendas, tam-
bém 'telemarketing'.

AS empresas, interessadas em
outros pormenores sobre o curri-
culo dos profissionais apresenta-
dos, devem entrar em contato ¢/
Deise, na secretaria do SINAPEL.

CIRP: _
Solucao para a Inadimpléncia

Ao estabelecer parceria com a SERASA, a CIRP aperfeicoou ainda mais os ins-
trumentos que desenvolveu com o objetivo de possibilitar avaliar com seguranca os
riscos das operacoes comerciais a prazo. .

A ficha cadastral foi tecnicamente elaborada, tanto no que diz respetto aos
dados apresentados, como no tocante ao aspecto visual, formatado dentro de
parametros que facilitam a andlise das informacoes. Veja modelo a seguir:

CONFIDENCIAL PARA SINAPEL

SERASA - O BANCO DE INFORMACOES DATA: 11/05/1999
RELATO-RELATORIO DE COMPORTAMENTO EM NEGOCIOS

PRINCIPAIS PRODUTOS: IMPRESSOS EM GERAL
IMP. S/COMPRAS: % EXP. S/ VENDAS: %
PRINCIPAIS FORNECEDORES

RAZAO SOCIAL cGe
LABATE PAPEIS, MAQUINAS E SUPRIMENTOS LTDA. 225.574/0001-68
RIO BRANCO COM. E IND. DE PAPEIS LTDA. 50,596.790/0001-98
PLEXPEL COM. E IND. DE PAPEL LTDA. 53.385.415/0001-97

RELACIONAMENTO COM FORNECEDORES FONTES CONSULTADAS: 003

HORA: 09:49:15
VALORES EM REAIS

0-6 MESES: 0 - 6MES-TANO: 0 - 1-3ANOS: 0 - 3-5ANOS: 2 - 5-10ANOS: 1 - +10 ANOS: 0 - INAT.: 0
CONTROLE DE CONSULTAS QUATRO ULTIMAS QIDE.
MES ATUAL: 4

ABR: 5 DEZ 1 AGO: 3 07/05/1999 NOSSA CAIXA NOSSO BANCO 1
MAR: 3 NOV: 9 JUL: 3 07/05/1999 BANCO MERCANTIL DE SAO PAULO - i
FEV: 3 OUT 3 JUN: 4 06/05/1999 BANCO MERCANTIL DE SAO PAULO 1
JAN: 5 SET. 3  MAI 2 05/05/1999 BANCO MERCANTIL DE SAO PAULO ]
PERFIL DE PAGAMENTOS

MES  PONTUAL 2-10 11-30 31-60 +60 TOTAL  PMA A TOTAL
98/99 VAL % VAL % VAL % VAL % VAL % ATRASO  {*)  VISTA  MES
ABR 1231 100 0 0 0 0 0 0 0.0 0 0 g i
FEV. 954 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 954
NOV 0.0 8200 0 0 0 0 0 0 622 20 0 622
OUT 1258 48 1359 52 g 0 o 0 0 0 1359 10 4 6l
SET 538 100 0 0 0 0 00 0 0 0 .0 0 538
AGO 1673 100 00 g g 0 .g 0 0 .0 0 1673
JUL 232100 0 0 0 0 oo 0 g 0 0 0 232
JUN 1848 100 g0 0 0 D 0 0 0 0 0 0 1848
MAI 2245 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 245
MEDIA 1109 83 220 17 D0 0 0 0D 0 220 0 1329

* PMA = PRAZO MEDIO DE ATRASO (EM DIAS)

EVOLUCAO DE COMPROMISSOS COM FORNECEDORES  POTENCIAL DE NEGOCIOS

99  VEN AVEN TOTAL DATA  VALOR = MEDIA
MAI 0 134 14 ULTIMA COMPRA 13/04/99 155 472
ABR 0 1308 1308 MAIOR FATURA 08/05/98 1065 837

MAR 1231 669 1900
FEV 0 2060 2060
JAN 0 3190 3190
DEZ 0 2820 2820
NOV 0 1862 1862
INFORMACOES DO CONCENTRE - NAO HA OCORRENCIAS PARA ESSE DOCUMENTO
INFORMACOES DO RECHEQUE  (CHEQUES EXTRAVIADOS/SUSTADOS) NAQ HA OCORRENCIAS PARA
ESSE DOCUMENTO .

POTENCIAL DE NEGOCIOS (VALORES EM R$)

MAIOR ACUMULO 11/06/96 4645 2181

DATA ULTIMA ULTIMA COMPRA MAIOR FATURA MAIOR ACUMULO

ATUALIZAGAO DATA VALOR DATA  VALOR DATA  VALOR
FORN4  09/05/99 30/11/98 669 19/05/97 825  19/05/97 669
FORNS  06/05/99 13/04/99 155 08/05/98 1065 11/06/96 4645
FORN7  07/05/99 09/03/99 592 22/09/98 622 ~31/03/99 1231
COMPROMISSOS (VALORES EM R$)

DATA ULTIMA VALOR VALOR VALOR

ATUALIZAGAO ~ VENCIDOS A VENCER TOTAL
FORN4 15/01/99 669 669
FORN9  06/05/99 1134 134
FORN7 22/04/99 592 592

Para mais informacoes sobre a CIRP, ligue: (011) 6421-8124.




4.1 NOSPOREU

Por modéstia, imposta pela tradigao, €
comum Q emprego deNOS porEU. Por isso se diz:
“Nos seremos ouvido”, ao invés de “Eu serei
ouvido”. O uso de “NOS” em lugar do presun¢oso
“EU” é denominado “plural majestatico”. Nesse caso,
o verbo vai para o plural porque concorda, em
nUmero e pessoa, com o sujeito “nds”; “ouvido”
permanece no singular (ndo o plural ouvidos),
concordando com e, subentendido e substituido
por nos.

Nao fosse eu o sujeito substituido e a acao
tivesse sido praticada por duas ou mais pessoas,
dirfamos: NOs (Varias pessoas e eu) Somos ouvidos.

4.2 CLEOPATRA - CLEOPATRA
Em “Gotas de Vernaculo” (lll), ao

discorrermos sobre a silaba tonica de RECORDE,
lembramos que, hoje em dia, ndo obstante a
preferéncia dominante por CLEOPATRA (sflaba tonica:
0), alguns (nds, humildemente) ainda insistem em
CLEOPATRA (silaba ténica: PA), invocando o latim, o
grego, 0 espanhol e o italiano. Na verdade, a
predominancia de CLEOPATRA nao desanimou 0s
que, desfilando ligdes razoaveis, continuam,
inutilmente, defensores de CLEOPATRA. Vejamos:
« DICIONARIOS/ENCICLOPEDIAS: Nos verbetes
cleopatrino e cleopatrizar (0 “Aurélio” ignora esses
dois vocabulos nas duas edicoes e nas dezenas de
reimpressoes), encontramos referéncia ao nome
da sedutora rainha egipcia, que se suicidou com
picada de aspide.
« PREFEREM CLEOPATRA: Candido de Figueiredo,
Larousse Cultural, Melhoramentos, Vocabulario da
Academia de Ciéncias de Lisboa.
« OPTAM POR CLEOPATRA: Alvaro Magalhaes,
Enciclopédia e Dicionario Internacional, assim como
Laudelino Freire.
o CALDAS AULETE: CLEOPATRA E CLEOPATRA
o ANTENOR NASCENTES: Admite CLEOPATRA, mas
ensina que CLEOPATRA seria o correto.

Entre 0s nossos cultores do vernaculo, dignos
de respeito, Mario Barreto e Julio Nogueira

|‘; _ ‘[

Aganemé

aconselham CLEOPATRA, enquanto Napoledo
Mendes de Almeida professora CLEOPATRA.

Para que todos os paladares sejam satisfeitos,
“Nos Garimpos da Linguagem” (pag. 23), Luiz Autuori
e Oswaldo Proenca Gomes decidem-se por
CLEOPATRA. Teria sido erro de impressao ou de
deslocamento consciente e proposital do acento
diacritico (do o para o e), isto &, uma arrepiante
silabada?

Seja o que for, estamos convencidos de que
prevalecerd CLEOPATRA e restard, aos que porfiam
em lutar por CLEOPATRA, o consolo de repetir
candido de Figueiredo, filologo portugués e
dicionarista, a proposito das infragdes gramaticais
em geral: “Ainda que seja tarde para o corrigir, a
obrigacao dos que estudam e amam a lingua &
apontar o erro, para remorso de todos nés.” ("A
Ortografia no Brasil”, pagina 107).

Por derradeiro, nao podemos esquecer a licao
dos doutos: se a prosodia (parte da Gramatica que
estuda os acentos) ja se firmou ou se generalizou
em um sentido, a esse sentido devemos obedecer.

Que seja CLEOPATRA para todo o sempre. Amém.

4.3 - "ONE-TIME”

Proposta sugerida pelo Sr. Vicente Amato
Sobrinho: vamos dar tratos a bola para substituir a
expressao “one-time” (tipo de papel usado uma sé
vez) por outra de cunho vernaculo.

Nos, despretensiosamente, submetemos a
discussao:

- Descartavel
- Uantaime
- UnicaVez
- Univez.

Preferimos UNIVEZ (papel carbono Univez).
Ridiculo? Estrambotico? Neologismo inaceitavel por
nao presente uma das condi¢oes de sua formagao:
nao ter sido criado por-autoridade no linguajar
portugués?

Nao desanimemos com a possivel
extravagancia. Queimem todos os leitores as
circunvolucoes cerebrais e remetam outros

“neclogismos” para a nacionalizagao do “one-time”.
Que o ramo papeleiro se distinga por ter obrigado
futuros dicionaristas a acolher uma das suas criacoes,
j& que “Pretensdo e agua benta, cada um toma o
que quer.”

A prop6sito de neologismos, vem-nos a pena a
censura de Mario Barreto aos que sentem horror a
novidades: “Ndo fazemos guerra aos neologismos
como 0s puristas académicos ou academizantes,
ou como certos gramaticos que, a vista de termos
novos, rompem em gritos e gdestos de
antropopitecos sehvaticos. Todo neologismo parece-
Ihes blasfémia.”

Que seria dos idiomas, perguntamos nos, se,
caturramente, histericamente, as pessoas se
acastelassem nos limites de seu pobre vocabuldrio
e rejeitassem os neologismos? Principalmente hoje,
no chamado mundo globalizado em que vivemos?

4.4.1LUSTRACAO

Esta coluna vem encimada por ilustracao que
trai o subconsciente de quem a criou. A pena usada
nos tempos de antanho, espetada no velho e
aposentado tinteiro, traz-nos a mente tempos ha
muito sepultados nas brumas do passado. Parece
que o criador da imagem impressa quis apregoar
aos quatro cantos: “Que rang¢o, que mofo, que
caduquice trazer a luz do dia questitinculas de
portugués que ficariam bem postas no inicio deste
século.”

N&o é essa a nossa opiniao porque entendemos,
como insiste também o presidente Vicente Amato
Sobrinho, que todos devemos porfiar no estudo
permanente e sistematico do idioma patrio. Mais
do que um cartdo de visita artistica e
cuidadosamente impresso, vale o falar fluente e
correto e, tanto quanto possivel, escoimado de
solecismos e barbarismos. Tanto quanto possivel,
ressaltamos, pois todos nds sempre erraremos: uns
quase nada, outros um pouco e os demais, muito.
Repetindo emérito professor: “... nisto do falar e do
escrever, COmo nas outras coisas, 0 bom peca sete
vezes no dia e setenta vezes sete 0 mau.”
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